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Képzési és kimeneti kovetelmények

1.
2.

A mesterképzési szak megnevezése: marketing (Marketing)

A mesterképzési szakon szerezhet6 végzettségi szint és a szakképzettség oklevélben sze-

repl6 megjelolése:

e  végzettségi szint: mester- (magister, master; roviditve: MSc-) fokozat
o szakképzettség: okleveles kozgazdasz marketing szakon
e aszakképzettség angol nyelvii megjelolése: Economic in Marketing

Képzési teriilet: gazdasagtudomany

4. A mesterképzésbe torténé belépésnél el6zményként elfogadott szakok

4.1. Teljes kreditérték beszamitasaval vehets figyelembe: a gazdasagtudomanyok képzési teriiletrdl a
gazdalkodasi és menedzsment, a pénziigy és szamvitel, a nemzetkozi gazdalkodas, a kereskede-
lem és marketing, a miiszaki képzési teriiletr6l a miiszaki menedzser alapképzési szak.

4.2. A 9.4. pontban meghatérozott kreditek teljesitésével elsGsorban szamitasba vehetd: a gazdasag-
tudomanyok képzési teriiletrdl az emberi er6forrasok, a turizmus-vendéglatas, az alkalmazott
kozgazdasagtan, a gazdasagelemzés, a kozszolgalati, az iizleti szakoktat6 alapképzési szak.

4.3. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével veheték figyelembe tovabba: azok az alap-
képzési és mesterképzési szakok, illetve a felsGoktatasrol szol6 1993. évi LXXX. torvény szerinti
szakok, amelyeket a kredit megéllapitasanak alapjaul szolgal6 ismeretek Gsszevetése alapjan a
felsGoktatasi intézmény kreditatviteli bizottsaga elfogad.

A képzési id6 félévekben: 4 félév

A mesterfokozat megszerzéséhez 6sszegytijtendo6 kreditek szama: 120 kredit

e aszak orientacidja: kiegyensulyozott (40-60 szazalék)
¢ adiplomamunka készitéséhez rendelt kreditérték: 15 kredit
e aszabadon valaszthat6 tantargyakhoz rendelheté minimalis kreditérték: 6 kredit

A szakképzettség képzési teriiletek egységes osztalyozasi rendszere szerinti tanulméanyi
teriileti besorolasa: 342/0414
A mesterképzési szak képzési célja és a szakmai kompetenciak
A képzés célja marketing szakemberek képzése, akik kiilonboz6 iizleti és non-business szervezetek-
ben, intézményekben és vallalkozasokban végeznek marketingtevékenységet. Megszerzett elméleti és
gyakorlati ismereteik birtokaban képesek marketingstratégia kialakitasara, a tag értelemben vett mar-
ketingtevékenységek, projektek menedzselésére, kiillonboz6 szervezetek, folyamatok és szakmai prog-
ramok iranyitasara, a sziikséges marketingeszkozok tartalmanak meghatarozasara, feladatok végre-
hajtasanak koordinalasara, kapcsolattartasra belsg és kiilsé funkciokkal, szervezetekkel. Irasban,
szoban és modern infokommunikacios eszkozokkel két idegen nyelven is képesek kommunikalni. Fel-
késziiltek tanulmanyaik doktori képzésben torténd folytatasara.
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8.1. Az elsajatitand6 szakmai kompetenciak
8.1.1. Marketing szakon a kozgazdasz

a)

tudésa
Elsajatitotta a gazdasagtudomany, illetve a gazdasag mikro és makro szervez6dési szintjeinek
fogalmait, elméleteit, folyamatait és jellemz6it, ismeri a meghatarozo6 gazdasagi tényeket.
Erti a gazdalkodd szervezetek struktarajat, miikodését és hazai, illetve nemzeti hatarokon til-
nyuald kapcesolatrendszerét, informaciés és motivacios tényezdit, kiilonos tekintettel az intéz-
ményi kornyezetre.
Ismeri az eur6pai integracios folyamatot és az Europai Unionak a tevékenységéhez kapcsolodd
szakpolitikait.
Ismeri a problémafelismerés, -megfogalmazas és -megoldas, az informaciogytjtés és
feldolgozas korszerti, elméletileg is igényes matematikai-statisztikai, 6konometriai, modelle-
zési modszereit, valamint azok korlatait is.
Ismeri a vallalkozas, gazdalkodo szervezet és projekt tervezési és vezetési szabalyait, szakmai
és etikai normait.
Ismeri a marketing szakteriilet 4ltalanos és specifikus jellemzdgit, hatarait, legfontosabb fejl6-
dési iranyait, szakteriileteinek kapcsoldédasat rokon szakteriiletekhez. Részletekbe menden is-
meri a marketing szaktertilet 0sszefiiggéseit, elméleteit és az ezeket felépitd terminologiat.
Ismeri marketing szakteriiletének sajatos kutatasi (ismeretszerzési és problémamegoldasi)
modszereit, absztrakcios technikait, az elvi kérdések gyakorlati vonatkozéasainak kidolgozasi
modjait, a marketing részteriiletek tervezésének, mérésének és elemzésének modszereit.
Ismeri a marketingstratégia er6forras alapt elméleteit, a stratégiai menedzsment elemzési
modszereit, valamint tovabbi marketing részteriiletek (példaul eladdsmenedzsment, marke-
ting engineering, kvalitativ kutatéas, kreativ tervezés) elméleti alapjait és elemzési modszereit.
Jol ismeri marketing szakteriilete szokincsét és az irott és beszélt nyelvi kommunikéaci6 saja-
tossagait, legfontosabb formait, mddszereit, és technikait anyanyelvén és egy idegen nyelven.
Ismeri az értékalkot6 marketingfolyamatok és az innovacioé kapcsolatat.
Jol ismeri a vevGorientacio érvényesitésének szervezeti formait és folyamatait. Ismeri és érti a
fogyasztoi valasztast magyarazo elméleteket, a fogyasztas tarsadalmi szerepét.
Ismeri és hasznélja a marketingkutatas kvantitativ és kvalitativ elemzési és szoftvertaimoga-
tast tobbvaltozos mobdszereit, valamint a vallalati adatbazisok kezelését, elemzését a marke-
ting felhasznalas céljabol.

b) képességei

Onall6 Gj kovetkeztetéseket, eredeti gondolatokat és megold4si médokat fogalmaz meg, képes
az igényes elemzési, modellezési modszerek alkalmazasara, komplex problémak megoldéasara
irdnyul6 stratégidk kialakitasara, dontések meghozatalara, valtoz6 hazai és nemzetkozi kor-
nyezetben, illetve szervezeti kultiraban is.

A gyakorlati tudas, tapasztalatok megszerzését kovetGen képes kozepes és nagyméretii vallal-
kozas, komplex szervezeti egység vezetésére, gazdalkodo szervezetben atfogd gazdasagi funk-
ciot lat el, 6sszetett gazdalkodéasi folyamatokat tervez, iranyit, az er6forrasokkal gazdéalkodik.
Nemzetkozi, multikulturalis kornyezetben is képes hatékony munkavégzésre.

Képes elvégezni a marketing szakteriilete ismeretrendszerét alkoto kiilonb6zé elképzelések
részletes analizisét, és az atfogd és specialis Osszefiiggéseket szintetizalva megfogalmazni.
Képes sokoldald, interdiszciplinaris megkozelitéssel specialis szakmai problémakat azonosi-
tani, tovabba feltarni és megfogalmazni az azok megoldasihoz sziikséges részletes elméleti és
gyakorlati hatteret.

Magas szinten hasznalja a marketing szakteriilet ismeretkozvetitési technikait, és dolgozza fel
a magyar és idegen nyelvii publikacios forrasait.

Sajat elemzésen alapul6 egyéni allaspontot alakit ki és azt vitdban is megvédi és képes komplex
problémak megoldasara irdnyuld stratégiak kialakitasara, a megoldas megtervezésére, donté-
sek meghozatalara.
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Gazdalkodasi folyamatokban, projektekben, csoportos feladatmegoldasokban vesz részt, veze-
t6ként a tevékenységet tervezi, iranyitja, szervezi, koordinalja, értékeli. Képes a tanult ismere-
tek és megszerzett tapasztalatok birtokdban sajat vallalkozas iranyitasara és miikodtetésére.
Képes vezetdi testiiletek szamara 6nallo elemzések és elGterjesztések készitésére.

attittidje
Kritikusan viszonyul sajat, illetve a beosztottak munkajahoz és magatartasahoz, innovativ és
proaktiv magatartast tanusit a gazdasagi problémak kezelésében. Nyitott és befogado a gazda-
sagtudomany és gyakorlat Gj eredményei irant.
Kulturalt, etikus és targyilagos értelmiségi hozzaallas jellemzi a személyekhez, illetve a tarsa-
dalmi problémakhoz val6 viszonyulasa soran, munkajaban figyel a szélesebb kort tarsadalmi,
agazati, regiondlis, nemzeti és eurdpai értékre (ide értve a tarsadalmi, szocialis és okologiai,
fenntarthat6sagi szempontokat is).
Torekszik tudasanak és munkakapcsolatainak fejlesztésére, erre munkatarsait és beosztottait
is 0sztonzi, segiti, tamogatja.
Vallalja azokat az atfogo és specidlis viszonyokat, azt a szakmai identitast, amelyek marketing
szakteriilete sajatos karakterét, személyes és kozosségi szerepét alkotjak.
Hitelesen kozvetiti szakméja 6sszefoglald és részletezett problémakoreit.
Uj, komplex megkozelitést kivano, stratégiai dontési helyzetekben, illetve nem vart élethelyze-
tekben is torekszik a jogszabalyok és etikai normak teljeskor( figyelembevételével donteni.
Kezdeményezs szerepet vallal szakméajanak a k6zosség szolgalataba allitasara. Fejlett marke-
ting szakmai identitassal, hivatastudattal rendelkezik, amelyet a szakmai és szélesebb tarsa-
dalmi kozosség felé is vallal.

d) autonodmiaja és felelGssége

.....

ki és alkalmazza a relevans problémamegoldasi modszereket, 6nalloan lat el gazdasagi elemzd,
dontés el6készitd, tanacsadoi feladatokat.

Onalléan létesit, szervez és iranyit nagyobb méretii vallalkozast, vagy nagyobb szervezetet,
szervezeti egységet is.

FelelGsséget vallal sajat munkéajaért, az altala iranyitott szervezetért, vallalkozasaért, az alkal-
mazottakért.

Onélloan azonositja, tervezi és szervezi sajat és beosztottai szakmai és 4ltalanos fejlédését, azo-
kért felelGsséget vallal és visel.

Kialakitott marketing szakmai véleményét elére ismert dontési helyzetekben onalléan képvi-
seli. Uj, komplex dontési helyzetekben is felelGsséget vallal azok kornyezeti és tarsadalmi ha-
tasaiért.

Bekapcsolddik kutatasi és fejlesztési projektekbe, a projektcsoportban a cél elérése érdekében
autondém moédon, a csoport tobbi tagjaval egyilittmiikodve mozgobsitja elméleti és gyakorlati tu-
daséat, képességeit.

Tarsadalmi és kozéleti ligyekben kezdeményezd, felel6s magatartast tanisit a munkatarsak,
beosztottak vonatkozasaban.

9. A mesterképzés jellemzoi
9.1. Szakmai jellemz6k
9.1.1. A szakképzettséghez vezets tudomanyagak, szakteriiletek, amelyekbdl a szak

felépiil:
gazdasagtani és tarsadalomtudomanyi ismeretek (modern kozgazdasagi elméletek, dontésel-
méleti és modszertani ismeretek, szervezetek és vallalkozasok gazdalkodasa és vezetése, ira-
nyitasa, stratégai menedzsment, pénziigyi menedzsment, a marketing vezetési kérdései, érték-
teremtd, logisztikai folyamatok tervezése és irdnyitasa) 25-40 kredit;
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e marketing szakmai ismeretek [kornyezet- és piacelemzés tervezése, végrehajtasa, marketing-
kutatas tervezése, modszertana, marketing informéacios és dontéstamogat6 rendszer, a fo-
gyasztaselmélet és vasarloi magatartas elemzése, disztribticio-menedzsment, beszerzési és ér-
tékesitési (Sales) folyamatok iranyitasa, vezetése, ellatasi lanc menedzselése, termékek és
markak menedzselése, integralt marketing-kommunikécioé, kommunikacibs stratégia és esz-
kozei, gazdasagi és versenyjogi ismeretek, marketingstratégia tervezése és végrehajtasa, mar-
keting-kontrolling, interkulturalis, nemzetkézi marketing kérdései, tarsadalomtudomaéanyi
modszertanok, legjabb szakmateriileti eredmények elsajatitasa, alkalmazasa] 30-40 kredit.

9.1.2. A valaszhato specializaciok, szakmai modulok képzésen beliil kreditaranya:

30-45 kredit.

9.2. Idegennyelvi kovetelmény
A mesterfokozat megszerzéséhez angol nyelvbdl allamilag elismert, legalabb koézépfoka (B2),
komplex tipust nyelvvizsga vagy egy masik €16 idegen nyelvbdl kozépfokt (B2), komplex tipust,
a képzési teriiletnek megfelel6 szaknyelvi nyelvvizsga vagy allamilag elismert, fels6foka (C1),
komplex tipusi altalanos nyelvvizsga vagy ezekkel egyenértékii érettségi bizonyitvany vagy okle-
vél sziikséges.

9.3. A szakmai gyakorlat kovetelményei
A képzéshez szakmai gyakorlat kapcsolddhat. A szakmai gyakorlat kovetelményeit a képzés tan-
terve hatarozza meg.

9.4. A 4.2. és 4.3. pontban megadott oklevéllel rendelkezék esetén a mesterképzési kép-
zési ciklusba val6 belépés minimalis feltételei
A mesterképzésbe valo belépéshez sziikséges minimalis kreditek szama legalabb 30 kredit az
alabbi teriiletekrdl:
e modszertani ismeretek (matematika, statisztika, informatika) teriiletérél 8-12 kredit;
e elméleti kozgazdasagtani ismeretek (mikro- és makrookonomia, nemzetkozi gazdasagtan, re-

gionalis gazdasagtan, gazdasigtorténet) teriiletérdl 8-12 kredit;

e iizleti szakmai ismeretek (vallalatgazdasagtan, vallalati pénziigy, marketing, szamvitel, veze-

tés-szervezés, emberi eréforras) teriiletérdl 10-14 kredit.

Szigorlatok

Nincsenek szigorlatok.

10. A végbizonyitvany kiallitas kovetelményei

11.

12.

13.

14.

Maximaélis képzési id§ alatt a képzési és kimeneti kovetelményekben eldirt, az oklevél megszerzéséhez

sziikséges kreditpontok megfeleld, az operativ tantervek altal el6irt struktiraban torténd teljesitése.

Az el6irt kreditmennyiség minimum 2/3 részét az anyaegyetemen kell teljesiteni.

Szakdolgozattal szemben tamasztott kovetelmények

e A szakdolgozat minimalis terjedelme 50 oldal;

e A szakdolgozattal szembeni tartalmi és formai kovetelményeket a mesterképzési szakok esetén a
Tanulmanyi és Vizsgaszabalyzat 1/A.1.1. szam melléklete tartalmazza.

Zarovizsgara bocsatas kovetelményei

e az abszolutérium megszerzése,

e szakdolgozat/diplomamunka benyujtasa és annak a biralo(k) altal torténd elfogadasa,

e Egyetemmel szemben fennall6 fizetési kotelezettségének eleget tett.

Zarovizsga részei

A hallgat6 a zarovizsga keretében a komplex vizsgan ad szamot a szakmai ismereteirdl, megvédi a

szakdolgozatat és felel a zarévizsga kovetelményeként meghatirozott —szakdolgozathoz/diploma-

munkihoz kapesolod6—témakorokbdl.

Zarovizsga eredményének megallapitasa

A zéarbvizsgéara kapott érdemjegy a birdlati érdemjegy vagy érdemjegyek és a szobeli védésre kapott ér-
demjegy szadmtani atlaga, két tizedes jegyig szdmolva.
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15.

27 2

Oklevél mingsités osszetevdi, kiszamitas modja

Az alabbi tételek silyozott atlagabol adodik, két tizedes jegyig szamolva:

16.

17.

e akotelezs tantargyak érdemjegyeinek atlaga,

e akomplex vizsgara kapott érdemjegy,

e azarbvizsgara kapott érdemjegy kétszeres stullyal.

Tehetséggondozo tevékenység

A tehetséges hallgatok kiemelkedésének lehet6ségét szolgalja:

e a tantargyak, tantargycsoportok, a torzs- és valaszthat6 targyak anyaganak problémaorientalt-
saga, sokirdnyu elméleti megalapozottsaga, az ismereteket gyakorlatban alkalmaz6 készségek
szisztematikus fejlesztési folyamata;

e az aktivizald pedagogiai mddszerek széleskorti alkalmazésa, a hallgatok 6nallo feladatvégzése és
a hallgat6i munka rendszeres (évkozi) tanari értékelése;
eset és projekt alapt oktatas;
a gyakorlati szakemberek bevonasa az oktatasi tevékenységbe;
a szakdolgozat és az oktatasban résztvevd tanszékek kutatasi projektjeinek kapcsolodasa;
onallé szekcid miikddtetése a Tudomanyos Didkkori mozgalom keretein beliil;
kiilfoldi tanulmanyutak szervezése a CEMS, Socrates / Erasmus, a Leonardo és a CEEPUS, vala-
mint mas intézményi programok segitségével, amelyben a részvétel kiilon feltételhez kotott, de
tamogatott.
Kutatas-fejlesztésre, illetve a doktori képzésre valé felkészités
A Marketing mesterszak elsGsorban Gazdalkodastudomanyi Doktori Iskolak (vagy ezzel ekvivalens
kiilfoldi PhD programok) szakteriiletén torténd tanulasra késziti el§ a hallgatokat.
A mesterszak tanterve szisztematikusan épiti fel azt az elméleti latasmodot, mddszertani és kutatasi
jartassagot és problémaérzékenységet, amely a doktori képzésre kozvetleniil is alkalmassa teszi a vég-
zett hallgato6t. A kutatasi kérdések relevanciajat vendégtanarok, gyakorlati el6adok bevonasaval biz-
tositjuk, illetve a kutatasi megkozelitések nemzetkozi gyakorlatat a résztvev6k megismerhetik az egyes
tantargyak keretében.
A mesterszak tisztdn modszertani targyaival (pl. kvantitativ médszerek, kvalitativ kutatas, kvantitativ
kutatés, kozonségkutatas stb.), illetve olyan mddon késziti fel az érdeklédé hallgatokat a doktori prog-
ramra, hogy minden szaktargyban kiilon foglalkozik az adott témakor kutatisi modszertanaval. Ter-
mészetesen a moédszertani targyak mellett az igényes elméleti alapozés, illetve a doktori program irant
érdekl6ddk szakszeminarium keretében torténd egyéni képzése is segiti a doktori programba torténd
késGbbi belépést.

A szakszeminariumok illetve az egyes targyak keretében foly6 projektmunka kapcsolddik az intézet-

ben foly6 kutatés-fejlesztési munkakhoz.
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Tantargy név

Kotelezé tantargyak

Alapoz6 kotelezé tantargyak

2MA41NAKo1M
4MI25NAKo1M

40P13NAKo3sM

2JO11NAKo1M

Marketingmenedzsment

Uzleti kozgazdasagtan

Kvantitativ modszerek

Gazdasagi szerzddések joga

Szakmai kotelez6 tantargyak

2ME43NBKo1M
MAMFoo7NMMB
MAMEo10NMMB
2MF44NBKo1M

2MA41NDKo1M
2MA41NDKo2M

Uzleti kommunikacié és stratégija
Marketingkutatas és piacelemzés

Marketingstratégia

Fogyasztaselmélet és vasarloi maga-
tartas

Szakszeminérium I.

Szakszeminérium II.

KotelezGen valaszthaté tantargyak
Alapoz6 kotelezéen valaszthaté targyak: 2 X 1

targy

2BE52NAK0o1M
2PU51NAKo2M
2VE81NBKo4M
2VL60NCVo1M

Halado véllalati pénziigy

Szamviteli beszamolok
Szervezeti magatartas és vezetés

Dontéselmélet

Szakmai kotelezGen valaszthaté targyak: 2 X 1
targy 10 kredit értékben

MAMFo0o8NMMB
MAMEo11NMMB
2MA41NBKo2M

2ME43NDVo3M

Interkulturalis kommunikaci6 és
marketing

Szolgaltatdsmarketing

Termék- és markastratégiak

A designkommunikaci6 vallalatira-
nyitasi kérdései
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Targyfelel6s

Gyulavéri Tamas
Trautmann Laszlo

Solymosi Istvan Tamas

Bodzési Balazs

Horvath Déra
Simon Judit
Csepeti Adam
Neulinger Agnes

Bauer Andras

Bauer Andras

Csoka Péter

Gyenge Magdolna
Toarniczky Andrea

Zoltayné Paprika Zita

Malota Erzsébet
Kenesei Zs6fia
Kolos Krisztina Agnes

Cosovan Attila

El6kovetelmény
Intézet

Marketing Intézet

Kozgazdasagtan Intézet

Matematikai és Statisztikai Mo-
dellezés Intézet

Pénziigy, Szamvitel és Gazda-
ségi Jog Intézet

Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet

Marketing Intézet

Marketing Intézet
Marketing Intézet

Pénziigy, Szamvitel és Gazda-
sagi Jog Intézet

Pénziigy, Szamvitel és Gazda-
sagi Jog Intézet
Vezetéstudomény Intézet
Nemzetkozi, Politikai és Regio-
nalis Tanulmanyok Intézet

Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet

Marketing Intézet

Ekvivalens
targy

Megjegyzés



Tantargy kod

Differencialt szakmai ismeretek (min. 7 targy

CORVINUS
EGYETEM

Tantargy név

kotelez6, min. 30 kredit értékben)

2MA41NCKo2M
2MA41NCKog4M
2MA41NBKos5M
MAMEo12NMMB
MAMEo001INMBM
2ME43NAV1i2M

2MA41NCKos5M
2KG23NCKo1iM
MAMMo17NMMB
2ME43NAVogM
2ME43NAKo6M
2ME43NCKo2M
2ME43NAVo7M
2MF44NCKo3M
2MF44NCKo1M
2MF44NCKo2M
2ME43NCKo3M
INIKo0o1INMMB

Ugyfélérték-menedzsment (CRM)
Marketing engineering

Ertékesitési rendszer
Eladasmenedzsment

P&G Trade Marketing Master Class
Adatvizualizici6 a gyakorlatban
Arpolitika

A kornyezetbarat fogyasztas valla-
lati tAmogatasa

Kreativ- és médiatervezés
Kommunikéacios stilusgyakorlatok
Digitalis marketing

Public Relations kommunikéci6 val-
lalaton beliil és kiviil

Identités tervezés és kreativ me-
nedzsment

A marketingkutatas t6bbvaltozos
kvantitativ technikai

Kvalitativ és kvantitativ kutatasi
modszerek

Marketing a szervezetkozi piacokon
Média- és kozonségkutatas mod-
szertana

E-business iizleti modelljei

Szabadon valaszthaté tantargyak

Osszes kredit

Egyéb szabadon valaszthatok
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Targyfelel6s

Agérdi Irma

Gyulavari Tamas
Agérdi Irma
Mitev Ariel Zoltan
Gyulavari Tamas
Kenesei Zsofia
Gyulavari Tamas
Zsoka Agnes
Horvéth Déra
Horvéth Déra
Csordas Tamés Viktor
Varga Akos
Cosovan Attila
Simon Judit
Neulinger Agnes
Géati Mirko

Urban Agnes
Urban Agnes

helyiik valtoztathato

Intézet

Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet

Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet
Marketing Intézet
Informatika Intézet

Informatika Intézet

El6kovetelmény

Ekvivalens
targy

Megjegyzés
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BUDAPESTI Marketing Mesterképzési Szak

CORVINUS
EGYETEM

Megjegyzések
Jelleg: K-kotelezd, KV-kotelezben valaszthatd, V-szabadon valaszthato, KR-kritérium tan-
targy
Ertékelés: v=vizsga, gy=gyakorlati jegy, a=alairas, sz-szigorlat
Heti 6raszam: ea-el6adas, sz-szeminarium/gyakorlat
A hallgatok tanulmanyaik soran két féléven keresztiil tanulhatnak téritésmentesen nyelvet a
vélaszthat6 tantargyak keretében.
A testnevelés o0 kredites kritérium targy. Két félévet kell teljesiteni alairasért a képzési id§
els6 négy féléve soran.
A kotelez6 tantargyakon kiviil a hallgatok valaszthaté tantargyakat vehetnek fel a valaszthat6
tantargyak (lasd Neptun), valamint az idegen nyelvek kinalatabdl.
Tanterv
A tantargyakat a mintatanterv szerinti iitemezésben ajanlott felvenni. A hallgat6 ettdl eltér-
het, figyelembe véve:

1. az el6tanulményi rendet,

2. tantargyak meghirdetésének félévét

3. félévenkénti atlagos 30 kredit teljesitését.
Figyelem!
A kredittallépés szabalyai a Tanulmanyi és Vizsgaszabalyzatban, valamint a Hallgat6i Téri-
tési és Juttatasi Szabalyzat Dijtételek tablazataban vannak rogzitve.
Felhivjuk a figyelmiiket, hogy tantervi valtozasok lehetségesek!
A tanulmanyok befejezéséhez kapcsol6do informaciok
A végbizonyitvany (abszolutérium) megszerzésének feltételei:
A Tanulmanyi és Vizsgaszabalyzatban szereplé maximalis képzési id6 alatt a sziikséges kre-
ditpontokat az operativ tantervek altal eldirt struktiraban teljesiteni kell. Az el&irt kredit-
mennyiség minimum 2/3-4at a Corvinus egyetemen kell teljesiteni.
A zarovizsgara bocsatas feltételei:
A hallgat6 zardvizsgara akkor bocsathato, ha

« a végbizonyitvanyt (abszolutoriumot) megszerezte

« szakdolgozatat benytjtotta és azt a biralo elfogadta
Zarovizsga:
A zarbvizsga a fels6fokt iskolai végzettség megszerzéséhez sziikséges szamonkérés, amely
soran komplex vizsgan ad szadmot a specializici6val kapcsolatos ismereteirdl, valamint meg-
védi a szakdolgozatot és felel a zardvizsga kovetelményeként meghatéarozott - szakdolgozat-
hoz kapcsol6do - témakorokbdl.
A zaro6vizsgara kapott érdemjegy a két biralo altal adott érdemjegy és a szobeli védésre kapott
érdemjegy szamtani atlaga.
Az oklevél megszerzésének feltételei:

« az abszolutérium (végbizonyitvany) megszerzése

« sikeres zarovizsga

« idegen nyelvi kovetelmény: A mesterfokozat megszerzéséhez angol nyelvbdél allamilag el-
ismert, legaldbb kozépfoka (B2), komplex tipusti nyelvvizsga vagy egy masik él6 idegen
nyelvbdl kozépfokt (B2), komplex tipusd, a képzési teriiletnek megfelel6 szaknyelvi nyelv-
vizsga vagy allamilag elismert, felséfoka (C1), komplex tipusta altalanos nyelvvizsga vagy
ezekkel egyenértéki érettségi bizonyitvany vagy oklevél sziikséges.
Az oklevél mindsitése az alabbi tételek sulyozott atlagabol adodik:

« a kotelezd targyak jegyeinek atlaga,

» a komplex vizsgara kapott érdemjegy,

« a zarovizsgara kapott érdemjegy (a két biralé altal adott érdemjegy és a szobeli védésre
kapott érdemjegy szdmtani atlaga) kétszeres stllyal,

A részletes szabalyozas a Tanulmanyi és vizsgaszabalyzatban talalhaté meg.



