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A rendelkezés célja
1. §

A Budapesti Corvinus Egyetem (a tovabbiakban: Egyetem) arculatdnak és markéjanak
egységes és 0sszhangban lev6 megjelenitésének érdekében jelen rendelkezés pilotjelleggel
meghatarozza az Egyetem el6adotermeiben és kozosségi tereiben vald vallalati megjelenés
tervezésére, kivitelezésére és bontasara vonatkozo6 szabalyokat.

A rendelkezés hatalya
2. §

A rendelkezésben foglaltak hatéalya kiterjed az Egyetem stratégiai partnereivel kotott
partnerségi megallapodasokra.

A rendelkezés hatalya kiterjed a stratégiai partnerségi megallapodasok el6készitése soran
kozremiikod6 valamennyi kozremiikodére.

A rendelkezés hatélya kiterjed a stratégiai partnerségi megallapodasokat kot6 partnerekre,
akiknek figyelembe kell venniiik az abban foglaltakat.

A rendelkezés vonatkozik az Egyetem el6adotermeiben és k6zosségi tereiben megvalosuld
vallalati megjelenések tervezésére, kivitelezésére és bontasara.

Fogalmak
3.8

Jelen rendelkezés alkalmazasakor a kiilsé és bels6 kommunikaciés szabalyokrol sz6lo
elnoki testiileti rendelkezés fogalmait kell hasznalni.

Kapcsolodo jogszabalyok, bels6 szabalyozé dokumentumok
4.8
Kapcsolddo belsé szabalyozé dokumentumok:
a) Szervezeti és Miikodési Rend,
b) Akiilsé és bels6 kommunikacios szabalyokrol szol6 elnoki testiileti rendelkezés,

¢) Arculati Kézikonyv.

Felel6sség
5.8

A stratégiai partnerségi megallapodas kotelezettségvallaloja koteles figyelembe venni a
jelen rendelkezésben foglaltakat.

A rendelkezésben foglaltak érvényesitése a Szervezeti és Miikodési Rend 57. §-a alapjan a
Véllalati és Intézményi Kapcsolatok vezetGjének felelGssége.
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A rendelkezés szakmai felelGse a VIK Programfejlesztési vezetd, igy 6 felel a rendelkezés
alkalmazhat6sadgdnak nyomon kovetéséért, rendszeres, legalabb évenkénti szakmai
feliilvizsgalataért.

Pilotprojekt id6szak
6.8§

Jelen rendelkezést az Elnoki Testiilet egy pilotprojekthez kapcsolédoan adja ki, amely
pilotprojekt 2024. junius 30. napjaig tart, igy a rendelkezés hatalya is ehhez igazodik.

A pilotprojekt célja, hogy lehet6vé tegye az Egyetem és a stratégiai partnerek szadmaéra,
hogy tapasztalatokat szerezzenek a vallalati megjelenés hatasarol az oktatasi és kozosségi
terekben. Ez az idGszak lehet6vé teszi az értékelést és a finomhangolasokat annak
érdekében, hogy a vallalati branding a lehet6 legnagyobb hatékonyséaggal valosuljon meg,
és kiemelked6 élményt nyajtson azoknak a hallgatoknak és munkavallaloknak, akik
hasznéljak a brandingelt tereket.

A pilotprojekt soran megszerzett tapasztalatok és visszajelzések alapjan az Egyetem és a
stratégiai partnerek egyiittmi{ikodnek annak érdekében, hogy optimalizaljak a vallalati
megjelenési folyamatot és biztositsak annak hossza tava sikerét.

A pilotidészak soran a Vallalati és Intézményi Kapcsolatok online kérd6iv formajaban
felméri és értékeli az oktatasi és kozosségi terek vallalati branding hatasat a hallgatok és
munkavéllalok korében, kiemelt figyelmet forditva a hallgatok elkotelezettségre, a tanulasi
kornyezet megjelenésére és minGségére, valamint az akadémiai k6zosség altal tapasztalt
valtozasokra.

Az értékelés és a finomhangolasok célja, hogy a vallalati branding a lehet6 legnagyobb
hatékonysaggal miikodjon az egyetemi el6adotermekben és kozosségi terekben, és
kiemelkedd élményt nydjtson az azokat hasznalo hallgatoknak és akadémiai tagoknak.

A pilotidészak értékelését kovetben és annak eredményeként az Egyetem feliilvizsgalja
jelen rendelkezést és sziikség esetén moddositja, kiegésziti azt.

Megjelenési formak
7. §

Az Egyetem el6adotermeiben és kozosségi tereiben haromféle megjelenési lehet6ség all
rendelkezésre a stratégiai partnerek szamara a pilotidészakban:

a) Megjelenés az Egyetem eléadotermében: az el6adoteremben alkalmazott standard
vallalati megjelenés lehetGséget biztosit a stratégiai partnerek szamara, hogy nagyobb
feliileten helyezzék el vallalati brandingjiiket, példaul az el6ado6terem falain.

b) Kozosségi tér kialakitasa: az Egyetem Kkozosségi terének kreativ és egyedi
funkcionalis bttorokkal és/vagy eszkozokkel valé berendezése — beleértve a novény-
és kornyezetbarat megoldasokat, interaktiv oktatdeszkozoket, egyedi butorokat,
digitalis technolégiakat és innovativ tanulési teriiletek kialakitasat — széles kort
lehet8séget biztosit a stratégiai partnernek az Egyetem kivalasztott kozosségi terében

419.



CORVINUS | ELNOKI TESTI"J;ETI 1/2024.
7o EGYETEM RENDELKEZES Verzi6szam: 00.

STRATEGIAI PARTNEREKRE VONATKOZO VALLALATI BRANDING

vald megjelenésére. Az Egyetem kozosségi terének kreativ megjelenése szorosan
osszefonodik a hallgatéi és munkavallaloi élménnyel. Ezek a megjelenési formak
lehet6vé teszik az Egyetem kozoOsségi tereinek fejlesztését, mikozben a stratégiai
partner vallalati izenetét és értékeit is hangstlyozzak.

¢) Kiemelt helyszinen exkluziv megjelenés: az Egyetem kiemelten fontos helyszinén
egyedi, exkluziv és latvanyos megjelenés. Ez a megjelenés elGzetes oOtlettervet és
egyeztetést igényel.

Latvanyterv készitése
8- §

(1) A stratégiai partnernek a vallalati megjelenéssel kapcsolatos részletes latvanytervet és
leirast sziikséges benyujtania a Véallalati és Intézményi Kapcsolatok részére, tartalmazva
nemcsak a megjelenés részletezését, de a kivitelezési, bontasi és helyreallitasi tervet is. A
Véllalati és Intézményi Kapcsolatok a megkeresésrol tajékoztatja a Kommunikaciot.

(2) Atervben javasolt hangsulyt fektetni arra, hogy a vallalati megjelenés hogyan biztositja az
Egyetem értékeivel és az oktatasi/hallgatoi kornyezettel valo 6sszhangot. A Vallalati és
Intézményi Kapcsolatok a Kommunikéaciéval kozosen ehhez elézetes egyeztetést biztosit a
vizudlis iranyelvek, szinpaletta, tipografia és tovabbi részletek egyeztetése és megismerése
érdekében.

(3) AVallalati és Intézményi Kapcsolatok és a Kommunikacio a tervek elkészitése soran igény
szerint itmutatast nyujt a vallalati markaelemek megfelel6 elhelyezésével kapcsolatban a
vizudlis egység és az egyértelmiiség érdekében.

(4) A latvanyterv és leiras elkészitésekor elengedhetetleniil sziikséges figyelembe venni és
betartani a jelen rendelkezésben elGirtakat.

Osszhang az Egyetem arculataval és markaépitésével
9.§

(1) A stratégiai partner biztositja, hogy az Egyetemen val6 markamegjelenése 6sszhangban
lesz az Egyetem &ltalanos mérkaidentitasaval és arculataval.

(2) A vallalati megjelenés olyan teriileten kivitelezhet8, ahol az nem takarja el az Egyetem 6
markajelzéseit, mint példaul az Egyetem hivatalos logojat, szlogenjét, és nem tereli el
ezekrdl a figyelmet.

(3) A vallalati megjelenésnek illeszkednie kell az el6adoteremben és kozosségi térben az
Egyetem arculati elemeihez, elkeriilve, hogy gyengitse vagy uralja az Egyetem vizualis
identitasat.

(4) Az Egyetem hivatalos logbjat vagy elemeit tiszteletben tartva, azokat nem moédositva vagy
eltorzitva a vallalati megjelenésbe is bele kell illeszteni.

(5) A vallalati megjelenésben a co-brandingnek erds és egységes lizenetet kell kozvetitenie,
el6segitve az Egyetem és a stratégiai partner vallalat kozotti pozitiv kapcsolatépitést és
hosszu tava egyiittmiikodést.
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A fentiek figyelembevételével fenn kell tartani az egyensulyt, hogy mind a stratégiai
partner, mind az Egyetem markajelzése kiemelked6 legyen, biztositva ezzel a kolecsonos
megjelenést és elismerést.

Visszafogott markamegjelenés az Egyetem oktatasi és kozossagi tereiben
10. §

A stratégiai partnernek a markaelemeit gy kell integralnia, hogy az el6adéterem és a
kozosségi tér funkcidja tovabbra is a tanulésra és a tanulési kornyezetre fokuszaljon.

Sziikséges keriilni a talzottan erés vagy dominans méarkamegjelenést, valamint az olyan
szineket és mozgalmas képeket, amelyek elterelhetik a figyelmet a tanulas élményérol.

Sziikséges megkozelités a markaelemek inkabb elegansan és kiemelésként torténé
hasznélata, hogy teljes egészében ne foglaljak el a felhasznalhato teret.

A visszafogott megkozelités alkalmazasa tiszteletben tartja az akadémiai légkort,
ugyanakkor néveli a vizualis vonzerét.

Korlatozott, ideiglenes megjelenési idétartam
11. §

Az el6adbteremben és a kozosségi térben a vallalati megjelenések ideiglenes, hatarozott
idejli markamegjelenitések. Ezt figyelembe véve a megjelenésnek konnyen — a rogzités
helyén maradand6 nyomot, sériilést nem okozo, vagy maradand6 nyom nélkiil kénnyen
helyreéallithat6 modon — eltavolithatonak kell lennie, hogy az a terem és a kozosségi tér
hasznalatat ne akadalyozza.

Nem hosszi tava kivitelezési modokat, hanem karokozas nélkiil konnyen felszerelhetd és
eltavolithatd6 megoldasokat kell alkalmazni, mint példaul matricazast, digitalis kijelzét,
markazott elektronikai eszkozoket vagy batorokat stb.

Gondoskodni kell arrél, hogy az eltavolitas soran ne keletkezzenek maradvanyok vagy
karok, és az el6adoterem, valamint a kozosségi tér eredeti allapota visszaallithato legyen.

A kivitelezés ideje és médja, felelosség és koltségviselés
12. §

A tanév idGbeosztasa szerinti oktatasi sziinet idealis idépontot biztosit a megjelenés
kivitelezésére és karbantartasara, mikozben minimalizalja az oktatasi tevékenység
zavarasat.

A Kkivitelezés kizarolag oktatasi sziinetben végezhet6 el az Egyetem el6adotermében és
kozosségi terében.

A stratégiai partnernek el6zetesen egyeztetnie kell a Vallalati és Intézményi Kapcsolatok
vezetGjével vagy az altala delegalt munkavallaloval az Egyetem altal mar jovahagyott
latvanyterv, sziikség esetén részletes megvalbsitasi terv szerinti Kkivitelezés pontos
idépontjarol és az el6adotermek rendelkezésre allasardl. Az Egyetemen beliili egyeztetést
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valamennyi érintett szervezeti egységgel, kiilonosen a Campus Szolgaltatasok vezetGjével
és a kommunikacios vezet6vel a Vallalati és Intézményi Kapcsolatok végzi el, hangolja
ossze.

Az el6adbteremben és a kozosségi térben a vallalati megjelenés kivitelezése a stratégiai
partner feladata és felelGssége.

A Kkivitelezéshez sziikséges alapanyagokat, munkaeszkozoket, egyéb eszkozoket,
eréforrasokat, amennyiben relevans, engedélyeket a stratégiai partner szerzi be, biztositja.
Szintén a stratégiai partner viseli mindezek koltségeit. A stratégiai partner felel a
kivitelezés soran végzett munka jogszertiségéért.

Az Egyetem fenntartja a jogot, hogy ellenérizze a kivitelezési folyamatot és a fizikai
megjelenés mindségét, valamint azt, hogy azok megfelelnek-e a jelen rendelkezésben
el6irtaknak.

Az Egyetem tdmogatist nydjt a stratégiai partnernek a kivitelezési folyamat soran,
beleértve a megfelel6 egylittmiikodést a rendelkezésben elGirtaknak valé megfelelés
érdekében.

A vallalati megjelenés karban tartasa
13. §

A stratégiai partner feladata és felelGssége az elGadoterem és a kozosségi tér vallalati
megjelenéssel ellatott elemeinek rendszeres ellendérzése és karban tartdsa, a mindségi
megdlrzése.

A stratégiai partnernek kotelessége figyelemmel kisérni a logok, feliratok, grafikik és
egyéb megjelenési eszkozok allapotat, az esetleges sériiléseket, kopasokat, és azokat
szakszertien, az Egyetem alaptevékenységét nem zavarva, a Vallalati és Intézményi
Kapcsolatok vezetGjével vagy az altala delegalt munkavallaloval egyeztetett id6pontban
lehet6ség szerint harminc (30) munkanapon beliil kezelni.

A stratégiai partner feladata és felelGssége, hogy rendszeresen feliilvizsgélja a megjelenést
annak érdekében, hogy azok relevinsak maradjanak, 6sszhangban legyenek a stratégiai
partner és az Egyetem arculataval és markaidentitasaval.

Bontas és helyreallitas modja
14. §
A tanév idGbeosztasa szerinti oktatasi sziinet ideélis id6pontot nytjt a vallalati megjelenés

eltavolitasara és az el6adotermek eredeti allapotanak visszaallitasara anélkiil, hogy az
oktatési tevékenységet zavarna.

A markamegjelenitéssel kapcsolatos bontasi és helyreallitdsi munkalatokat kizarolag
oktatési sziinet idészakaban lehet elvégezni az egyetemi el6addteremben és kozosségi
térben.

7109.



CORVINUS | ELNOKI TESTI"J;ETI 1/2024.
7o EGYETEM RENDELKEZES Verzi6szam: 00.

STRATEGIAI PARTNEREKRE VONATKOZO VALLALATI BRANDING

(3

4)

(5)

(6)

(1

(2)

(3)

(1

(2)

A bontési és helyreéllitasi munkalatokkal kapcsolatos koltségeket a 12. §(5) bekezdés
szerinti modon a stratégiai partner viseli, aki a markaépitési kezdeményezést hajtja végre
az el6adoteremben és kozosségi térben.

A stratégiai partnernek a 12. §(3) bekezdés szerinti médon elGzetesen egyeztetnie kell az a
bontasi és helyreallitdsi munkalatok pontos id&pontjarol és a rendelkezésre &llo
idGszakokrol.

A helyreéllitasi folyamatnak magéaban kell foglalnia az el6ad6terem és kozosségi tér eredeti
allapotanak visszaallitasat, beleértve a falak, padlok, mennyezetek és butorzat allapotanak
helyreallitasat, valamint a markaépités soran elvégzett esetleges valtoztatasok
megsziintetését és eredeti dllapotba torténd visszaallitasat.

Az Egyetem minden esetben tdmogatast és egyiittmiikodést nytjt a stratégiai partnernek
a koltségek pontos meghatarozasa és rendezése érdekében, annak érdekében, hogy a
bontési és helyreallitasi folyamat zokken6mentesen és hatékonyan torténjen.

Egyiittmiikodés
15. §

A stratégiai partner és az Egyetem képvisel6i folyamatosan egyiittmiikodnek az arculati és
megjelenési iranyelvek és elvarasok megértése érdekében.

Az Egyetem visszajelzést ad és kommunikalja az észrevételeit a stratégiai partner felé, hogy
a latvanyterv és a kivitelezés oOsszhangban legyen az Egyetem arculataval és

cr02

A stratégiai partner minden esetben tajékoztatja az Egyetemet az el6adoteremben és
kozosségi térben talalhaté vallalati megjelenéssel kapcsolatos barmilyen valtoztatasrol
vagy frissitésrol.

A rendelkezés betartasanak ellendrzése
16. §

Az Egyetem rendszeres ellendrzést folytat a jelen rendelkezés, a vonatkoz6 stratégiai
partnerségi megallapodas és a tervek jovahagyasa soran elfogadott feltételeknek valo
megfelelés biztositisa érdekében, amely soran a stratégiai partner véllalja az
egylttmiikodést. Amennyiben az Egyetem az ellen6rzés soran meg nem felelGséget észlel,
azt a Véllalati és Intézményi Kapcsolatok vezetGje vagy az altala delegalt személy jelzi a
stratégiai partnernek, aki a sziikséges korrekciokat a kozosen meghatarozott hataridén
beliil elvégzi.

Az Egyetem az (1) bekezdésen tul is fenntartja maganak a jogot, hogy véleményezze a
vallalati megjelenés tervét és kivitelezését az el6addteremben és a kozosségi térben. Az
Egyetem barmilyen olyan sziikséges modositast vagy javitast kérhet, ami az Arculati
Kézikonyv figyelembevételével az Egyetem megjelenésével valo 6sszhang és 0sszehangolas
fenntartasa érdekében sziikséges. Ennek a stratégiai partner koteles eleget tenni.
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ﬁ CORVINUS | ELNOKI TESTI"J;ETI 1/2024.
7o EGYETEM RENDELKEZES Verzi6szam: 00.

STRATEGIAI PARTNEREKRE VONATKOZO VALLALATI BRANDING

(3) Az Egyetem indokolt esetben fenntartja maganak a dontés jogat arra nézve, hogy az
el6adoterem vagy kozosségi tér vallalati brandingje nem kivitelezhet§. Errél minden
esetben értesiti a stratégiai partnert.

Vegyes és zarorendelkezések

17. §

(1) Jelen rendelkezés 2024. februar 1. napjan lép hatalyba és 2024. janius 30. napjaig
hatalyos.

(2) Jelen rendelkezést 2024. junius 30. napjaig feliil kell vizsgalni.
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