BUDAPESTI
Q CORVINUS
7o EGYETEM

Marketingstratégia és innovacio
mesterkeépzési szak

képzési program

a 2025/2026. tanévben kezd6 hallgatok szamara



BUDAPESTI Marketingstratégia és innovacioé mesterképzési szak

CORVINUS
7= EGYETEM

Marketingstratégia és innovaci6é mesterképzési szak

Ervénves: 2025/2026/1 félévben kezdSk szamara
Altaldnos adatok:
Szakfelelds: Dr. Kolos Krisztina, egyetemi docens
Képzés helyszine: Budapest
Munkarend: nappali
Képzés nyelve: angol
Dualis képzésben indul-e: nem
Specializaciok:
Nincsen specializacid, a szakon modulrendszerti képzés van.

Képzési és kimeneti kovetelménvek

1. A mesterképzési szak megnevezése

- magyar nyelven: marketingstratégia és innovécio

- angol nyelven: Marketing Strategy and Innovation master programme

2. A mesterképzési szakon szerezhetd szakképzettség oklevélben szereplé megnevezése:
- magyar nyelven: okleveles marketing menedzser marketingstratégia és -innovaci6 szakon
- angol nyelven: Marketing Manager in Marketing Strategy and Innovation

3. A mesterképzési szak besorolasa:

3.1. Képzési teriilet szerinti besorolasa: gazdasagtudomanyok képzési teriilet

3.2. A végzettségi szint besorolasa:

- mesterfokozat (magister, master of science, réviditve: MSc)

- ISCED 2011 szerint: 7

- az eurdpai keretrendszer szerint: 7

- a magyar képesitési keretrendszer szerint: 7

3.3. A szakképzettség képzési teriiletek egységes osztalyozasi rendszere szerinti tanulmanyi teriileti besorolasa
ISCED-F 2013 szerint: 0414

3.4. Orientacio szerinti besorolasa: kiegyensulyozott (40-60 szézalék)

4. Aképzési ido félévekben: 2 félév

5. A mesterfokozat megszerzéséhez 6sszegytijtendé kreditek szama: 60 kredit

6. A képzési célja és a szakmai kompetenciak, tanulasi eredmények:

6.1. A képzési célja

A képzés célja olyan jovGbeli vezet6k képzése, akik képesek komplex marketingstratégiai dontéseket hozni az tizleti élet kiilonféle
szektoraiban és vallalati tipusaiban, lokalis és nemzetkozi piacain egyarant. A képzés célul téizi ki, hogy a végzett hallgatok képesek
legyenek marketing szakért6i és marketingmenedzseri feladatokat ellatni egy -egy marketing részteriilet vonatkozasaban. A képzés arra
torekszik, hogy a végzett hallgatok képesek legyenek a marketingfunkcié szempontjait képviselni a vallalaton beliil és egyiittmiikodni
mas funkciondlis szervezeti egységekkel és kiils§ marketing szolgéltatokkal. A képzés nagy hangstlyt fektet a kozgazdasagi 6sszefliggések
megértésén alapul6 analitikus gondolkodasmod, stratégiai szemléletmadd, és vevékozpontt felfogas kialakitasara. A képzés célja, hogy a
hallgatokat olyan kompetencidkkal vértezze fel, amelyek segitségével a digitalizalod6 marketingkdrnyezet kihivasainak meg tudnak
felelni. A képzés felkésziti a hallgatokat tanulmanyaik doktori képzésben torténd folytatasara.

6.2. Az elsajatitand6 szakmai kompetenciak

6.2.1. A szakon végzett

a) tudasa

- Ismeri a marketing szakteriilet &ltalanos és specifikus jellemz§it, hatarait, legfontosabb fejlddési iranyait, szakteriileteinek
kapcsolodasat rokon szakteriiletekhez, tovdbba a marketing szakteriilet szokincsét és az irott és beszélt nyelvi kommunikacio
sajatossagait, legfontosabb forméit, modszereit.

- Ismeri azokat az elveket, amely mentén a vallalati dontéseket tdmogato marketinginformacios és -tudasrendszer felépithetd, ismeri
piackutatasban alkalmazott alapvet§ és haladd elemzési modszereket, a kutatdsi eredményeket, informécidkat Osszefiiggéseiben
értelmezi.

- Atlatja, hogy az egyes marketing-részteriiletek milyen szerepet toltenek be az értékteremts folyamatokban, és érti, hogy a
digitalizaciénak milyen szerepe van az egyes marketing-részteriiletek eredményességében.

- Ismeri a f6bb innovacios elméleteket és a technologia elfogadas elméleteit, modelljeit, a innovaciot szervezetkozi, vallalati és vevd
elemekbdl all6 6koszisztéma szemléletben értelmezi.

- Atlatja és azonositja a termékben, mérkakban és szolgaltatasban megjelend vevéi élményeket, tisztaban van a vasarlasi élmény
fogalmaval és kialakitdsanak lehetGségeivel.

- Ismeri a marketingkommunikaciét meghatarozo6 digitalis trendeket. Ismeri a digitalis kommunikaci6 jogi kereteit, adatvédelmi és
etikai vonatkozasait.

- Atlatja az ellatasi 1ancok szerepét a marketing értékalkotasban. Ismeri az értékesitési utak tervezésének megkozelitéseit.

- Ismeri az eréforras-alapt véallalatelméleteket, a lényeges marketing erGforrasokat és képességeket, a stratégiai marketing
koncepcidjat és ezek kapcesolatat, érti a marketingstratégia részvényesi érték szerinti megkozelitését.

- Tisztaban van a vevGérték és a véllalati érték fogalmaval a vevGérték mérési modszereivel és vevorientaciot tiamogatd folyamatokkal
és szervezeti forméakkal.

b) képességei

- Képviseli a marketingtudés jelentGségét a szervezetben és hasznalja a marketing szakteriilet tudiskozvetitési technikait, a
marketingfunkecioét miikodteti és fejleszti.

- Marketing- és egyéb véllalati funkciokat tAmogat6é marketinginformacios és -tudasrendszert tervez és koordinal.

- A marketing teriiletén adat-vezérelt dontéseket hoz és rutinszeriien valosit meg piackutatasi projekteket.

- Tudatosan alakitja a vevGi-és markaélményt, a vevG-elad6 interakcidkat, a fogyasztdi utat megtervezi és kialakitja, tovabba a

vevGismeret alapjan vevéi élményt novels akcidkat tervez, megvaldsit. Az online fogyasztoi élményt elemzi és tovabbfejleszti.

- Digitalis marketingaktivitasokat tervez és digitalis megoldasokat és alkalmazasokat hasznal a munkavégzése soran.

- Innovativ iizleti modellt hoz létre és innovacios projekteket valosit meg a marketingszempontok figyelembevételével.

- Uzletfejlesztési javaslatokat tesz és dontéseit alatimasztja a szamviteli rendszerbél nyerhets informaciokkal.
- Cselekvési tervet dolgoz ki és valosit meg a véllalat fenntarthatosagi gyakorlatanak erdsitésére.
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- Megteremti az egyes marketing részteriiletek szinergiajat.

c¢) attittidje

- Kritikusan viszonyul sajét, illetve a beosztottak munkéjahoz és magatartasihoz, innovativ és proaktiv magatartast tantsit a
gazdasagi problémak kezelésében, nyitott és befogadé a gazdasagtudomany és gyakorlat ¢j eredményei irant.

- Fontosnak tartja, hogy a meghozott dontések adatokkal alatdmasztottak legyenek, ebbdl adédban az elemzések sordn maximalis
precizitasra torekszik.

- Kulturdlt, etikus és targyilagos értelmiségi hozzaallas jellemzi a személyekhez, illetve a tarsadalmi problémakhoz vald viszonyulasa
soran, munkéjaban figyel a szélesebb kor(i tarsadalmi, 4gazati, regiondlis, nemzeti és eurdpai értékre (ideértve a tarsadalmi, szociélis és
oOkologiai, fenntarthatosagi szempontokat is).

- Torekszik tudasanak és munkakapcsolatainak fejlesztésére, erre munkatarsait és beosztottjait is sztonzi, segiti, taimogatja.

- Hitelesen kozvetiti szakmaja 6sszefoglald és részletezett problémakoreit.

- Uj, komplex megkdzelitést kivano, stratégiai dontési helyzetekben, illetve nem vért élethelyzetekben is torekszik a jogszabalyok és
etikai normak teljeskort figyelembevételével donteni.

- Nyitott a tervezdi szemléletmdd érvényesitésére a marketingdontések soran. Egy felmeriil6 problémara lehet§ségként tekint.

- Fontosnak tartja a kultarak iranti toleranciat és az inkluzivitast, valamint az esélyegyenl&séget.

- Kezdeményez§ szerepet vallal szakméjanak a kozosség szolgdlatdba allitdsara. Fejlett marketing szakmai identitassal,
hivatastudattal rendelkezik, amelyet a szakmai és szélesebb tarsadalmi k6zosség felé is vallal.

d) autonémigja és felelossége

- Onaélléan valasztja ki és alkalmazza a relevans problémamegoldasi médszereket, 6nalloan lat el gazdasagi elemzd, dontés elSkészits,
tanacsadoi feladatokat.

- Onélléan létesit, szervez és iranyit nagyobb méreti vallalkozést, vagy nagyobb szervezetet, szervezeti egységet is.

- FelelGsséget vallal sajat munkéajaért, az altala irAnyitott szervezetért, vallalkozaséaért, az alkalmazottakért.
- Onélléan azonositja, tervezi és szervezi sajat és beosztottjai szakmai és altalanos fejlédését, azokért felel6sséget véllal és visel.

- Kialakitott marketing szakmai véleményét elGre ismert dontési helyzetekben 6nalléan képviseli. Uj, komplex dontési helyzetekben is
felelGsséget vallal azok kornyezeti és tarsadalmi hatasaiért.

- Bekapcsolodik kutatasi és fejlesztési projektekbe, a projektcsoportban a cél elérése érdekében autoném modon, a csoport tobbi
tagjaval egyiittmiikodve mozgositja elméleti és gyakorlati tudasat, képességeit.

- Szakmai elGadasai, megszolalasai soran a helyzethez ill6 moédon, a hallgatésag igényeinek és elvarasainak figyelembevételével
onalldan tervezi meg kommunikaciojat.

- Téarsadalmi és kozéleti iigyekben kezdeményezd, felel6s magatartast tantsit a munkatarsak és mas érintettek vonatkozasaban.

- Hatékonyan és szakszer{ien kommunikal a marketing szakmai munka egyes teriiletein.

7. A mesterképzési szak szakmai jellemzdi, a szakképzettséghez vezetd szakteriiletek és azok kreditaranya, amelybdl
a szak felépiil:

7.1. Marketingkutatési és marketingdontés-tamogaté modszertani ismeretek: 4-8 kredit

Marketingkutatés tervezése és modszertana, kommunikacios képességek

7.2. Marketingstratégiai szakmai ismeretek: 22-42 kredit

A marketingstratégia tervezése és megvaldsitasa, vevG-és  szolgéltatisélmény, adatvezérelt marketing dontések,
disztribicibmenedzsment, termék-és markastratégiak, marketinginnovaci6, online marketingkommunikacié.

7.2.1. Ezen beliil a valaszthat6 szakmai modulok képzésen beliili kreditaranya: 18 kredit

7.3. A szakdolgozat vagy diplomamunka elkészitéséhez rendelt kreditek szama: 9 kredit

7.4. A szabadon valaszthaté6 targyakhoz rendelheté minimalis kreditérték:

3 kredit

8. Diplomamunka

A diplomamunka készitésének célja, hogy tanutsitsa a hallgat6 tudésat és szakértelmét valamely altala valasztott témaban, a valasztott
témahoz kapcsoldd6 tudoményos adatgytijtésben, rendszerezésben, elemzésben és feldolgozasban, a témaul valasztott jelenség vagy
probléma targyalasaban, a hipotézisalkotasban, a problémamegoldasban, alternativ hipotézisek elemzésében, az érvelésben és az
ellenérvek cafolatiban, gondolatainak, nézeteinek, allaspontjanak, mondanivalgjanak koherens, konzisztens, nyelvhasznalati
szempontbdl gondozott irasbeli kifejtésében.

9. Diplomamunka tipusa

Kutat4salapti diplomamunka — research thesis.

10. A végbizonyitvany kiallitas kovetelményei

Az Egyetem annak a hallgatonak, aki

- atantervben el8irt tanulmanyi és vizsgakovetelményeket, valamint

- azeldirt krediteket megszerezte

végbizonyitvanyt allit ki.

11. Zaroévizsgara bocsatas feltételei

A zardvizsgéra bocsatas egyiittes feltételei:

a) végbizonyitvany megszerzése,

b) adiplomamunka hataridére torténé benyujtasa,

¢) adiplomamunka hataridére torténé elégtelent6l kiillonbozd érdemjeggyel torténé értékelése,
d) azardvizsgara hataridére torténé bejelentkezés,

e) azadott képzésen a hallgatonak nincs az Egyetemmel szemben fennéall6 lejart fizetési tartozésa,
f) az Egyetem tulajdonat képezs eszkozokkel (kolesonzott konyvek, sporteszk6zok stb.) elszamolt.
Nem bocsathat6 zarovizsgara az a hallgato, aki az a)-f) pontok valamelyikét nem teljesitette.

12. Zarévizsga részei

A zarovizsga a diplomamunka megvédésébdl és szobeli komplex vizsgabol all.

Komplex vizsga témakore: szakmai kotelez tantargyak témakore.
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13. Zarévizsga eredményének megallapitasa

Az alabbi két jegy szamtani atlaga két tizedesjegyre kerekitve:

a) A biralo(k) altal a diplomamunkara adott — Gtfokozati mindsitéssel megallapitott —érdemjegy, tobb biralé esetén a biralatok
jegyének atlaga két tizedesjegyre kerekitve és a

b) diplomamunka védésre, a diplomamunkahoz kapcsoldd6 kérdésekre adott feleletre kapott— 6tfokozatth mindsitéssel megallapitott —
érdemjegy

14. Oklevél mindsités osszetevdi, kiszamitas modja

Az oklevél eredménye az alabbi két jegy szamtani atlagabol tevidik Ossze, két tizedesjegyre kerekitve:

a) a tanterv ltal el6irt kreditmennyiségben a kotelezs és a kotelezGen valaszthatd tantargyak (amennyiben a hallgat6 az elirtnal tobb
kotelezGen valaszthatd tantargyat vett fel, akkor valamennyi teljesitett tantargy) jegyeinek kreditekkel silyozott atlaga és

b) azardvizsga eredménye (érdemjegye).

15. Oklevél kiallitas feltételei

A fels6fokd tanulményok befejezését igazold oklevél kiadasanak elGfeltétele a sikeres zarovizsga.

16. Modulra vonatkozoé informacié

Nincsenek specializaciok, a tanterv modulokat tartalmaz (Lasd a tanterv Modulok blokkjéban):

1. Online Marketing Communications Module (A)

2. Innovative Channel Management Module (B)

3. Data Driven Marketing Module (C)

A modulok elvégzéséhez sziikséges targyak teljesitése egyéni hallgat6i dontés.

Csak egy modult lehet vélasztani.

17. Modul valasztas szabalyai

A rangsorallitas a szakfelels altal kiadott, egyéni (Assessment Center) feladat értékelése alapjan torténik.
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MNMAIN24ABP - Marketing Strategy and Innovation master programme in Budapest, in English, full time training Curriculum for 2025/26/1 fall semester for beginning students
Number of
classes per H 2025./ 26 Requirement Equivalent subject
" week 2z 2 Fall or Academic year o
Subject Code Subject Name 2; o7 518 % Spring Tsﬁ Credit Course leader Institute Remark Z
£ E =
£ g °l A Semester a pring Code Name Code Name
23 1 2
. , Institute of Marketing and .
MARKO85NAMB | Advanced Marketing Research C 2 2 | 6| ex Fall 6 Jozsef Hubert Cc ion Sciences MARKO031NAMB  |Advanced Marketing Research no
Marketing Innovations and New Institute of Marketing and Marketing Innovations and
MARK076NAMB Product Development ¢ ! 3 6 8 Fall 6 Moreno Frau Communication Sciences MARK014NAMB New Product Development yes
MARK078NAMB Semc.es Marketing and Customer c 1 36 ex Fall 6 Zsbfia Kenesei Institute of Marketl'ng and MARK007NAMB Services Markeh.ng and ves
Experience Cor ion Sciences Customer Experience
MARK079NAMB | Brand Strategies C o 4 | 6| pg Fall 6 Krisztina Agnes Kolos ??stmlte of hﬁ;‘:’;:ﬁ;zd MARK016NAMB  |Brand Strategies yes
. . Institute of Marketing and
MARKO83NAMB | Marketing Strategy C 1 3 | 6| pg| Spring 6 Moreno Frau Communication Sciences yes
Fall,
MARK017NAMB Desng_nCommumc_atlons-DIS_:CQ: CE ° o ol s |. Sprm.g ° o Déra Horvath Institute (_7f Marketl_ng and no
Creating Connections as Designing intensive Communication Sciences
week
. . . Fall, . .
MARKo18NAMB | 1dentity Design and Creative CE | o | 2 o s |intensve| o Déra Horvith Institute of Marketing and no
Management week Communication Sciences
Fall, . .
MARKO19NAMB | Intercultural communications CE o] 2* | 0| s | intensive o] Erzsébet Malota Institute (.)f Marketl_ng and no
week Communication Sciences
Fall,
MARK020NAMB | Sustainable and Ethical Marketing CE| o | 2¢|o| s | Sing | o Katalin Asvanyi Institute of Marketing and ves
intensive Communication Sciences
week

Communication Sciences

Institute of Marketing and

Online Marketing Communication Module (A) o 18 18
Digital Marketing Communications . < Institute of Marketing and Digital Marketing
MARK080NAMEB Strategy ¢ ° 4 | 6] pg| Spring 6 Akos Varga Cor ication Sciences MARKo21NAMB Communications Strategy yes
MARKO8INAMB | Content Marketing C | o| 4|6 pg| Spring 6 Tamas Viktor Csordas ‘I,,Illihmte of N{zik;zli:i(lzd MARK022NAMB | Content Marketing yes
. . - . . Online Marketing
MARK082NAMB Onh.ne Marke.:tmg Communications C o 4 | 6| pg | Spring 6 Zita Komar Institute ?f Marketl'ng and MARK023NAMB  |Communications Business no
Business Project Communication Sciences Project
I ive Ch 1 M: Module (B) () 18 18
. . . . Institute of Marketing and
MARK025NAMB | Retail Experience C 2 2 | 6| pg| Spring 6 Irma Agardi Cor ion Sciences yes
MARK084NAMB | Channel Design C | 2| 2 6|ex Sprng 6 Irma Agardi trstitute of Marketing and MARK026NAMB  Channel Design ves
MARK027NAMB Inn(_)vatlve C]}annel Management c ° 4 | 6| pg| Spring 6 Zombor Berezvai Institute (_7f Marketl_ng and no
Business Project Cor ion Sciences
Data Driven keting Module (C) o 18 18
MARK028NAMB Ad'vanced Rese'arch M.et:hods for Data- C o 4 | 6| pg | Spring 6 Jozsef Hubert Institute of Marketl'ng and MARKO085NAMB | Advanced Marketing Research yes
Driven Marketing Decisions Cor ion Sciences
. . . . Institute of Marketing and
MARKO029NAMB | Customer Relationship Management C 1 3 | 6| ex | Spring 6 Irma Agardi Cor ication Sciences yes
MARKO30NAMB | Data Driven Marketing Business Project | C o 4 | 6| pg | Spring 6 Jozsef Hubert Institute of Marketing and no

MARKO86NAMB | Thesis Work Consultation 1 C o 2 | 3| pg Fall 3 Krisztina Agnes Kolos C ication Sciences MARKO032NAMB | Thesis Work Consultation 1 yes
MARK087NAMB | Thesis Work Consultation 2 C o 4|6 pg Spring 6 Krisztina Agnes Kolos | Institute of Marketing and MARKO86NAMB | Thesis Work Consultation1 | MARK033NAMB | Thesis Work Consultation 2 yes
Communication Sciences
TS00001INMMB | Sports/Physical Education E o 2 | 2 pg Fall 2 Csaba Vladar Centre for Physical Educations no
and Sports
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MNMAIN24ABP - Marketing Strategy and Innovation master programme in Budapest, in English, full time training Curriculum for 2025/26/1 fall semester for beginning students
Number of
classes per H 2025./ 26 Requirement Equivalent subject
" week 2z 2 Fall or Academic year o
Subject Code Subject Name 2: o T 58| & Spring " Fall | Sprine | Credit Course leader Institute Remark 2
£ 1 5 El
£ R Semester a pring Code Name Code Name
23 1 2
. . Centre of Foreign Language
e
IOK0001NABB Hungarian Language SHI I. E/C| o 4 | 3| pg Fall 3 Judit Magyar Education and Research
. . . Centre of Foreign Language
m
I0K0004NABB Hungarian Language SHI II. E/C| o 4 | 3| ex | Spring 3 Judit Magyar Education and Research
. Fall, Centre of Foreign Language
Foreign language E ° 4]0 s Spring Education and Research no
. Fall,
Elective courses E Spring 3 yes
Remarks

Type: C=compulsory courses, CE=core elective courses, E=elective (optional) courses

Methods of assessment: ex=exam (exam at the end of the semester, but other forms of assessment are possible during the semester), pg=grade based on the practical assignments given during the course of the semester, s=signature
A subject that can be completed in a preferential study order (PSO) on the basis of Section 92 of the Study and Examination Regulation (SER)

Physical education

Students wishing to take part in sport can take one semester without paying a fee and the following semesters the students can only take physical education with the payment of a specified fee.

Foreign language
During their studies, students can learn a language in the form of paid subjects within the framework of elective subjects.

Curriculum

It is recommended to include the subjects in the schedule according to the sample curriculum. The student may deviate from this, taking into account:

1. the pre-study order,
2. semester of announcing subjects

3. Completion of an average of 30 credits per semester
4. In addition to the compulsory subjects, students may take elective subjects from the offer of elective subjects (see Neptun) as well as foreign languages.

5. Aminimum of 2/3 of the required amount of credit must be completed at Corvinus University.

* Subject takes place on the intensive week of the respective semester, intensive week length: 1 week, 24 hours

** Hungarian Language is a compulsory subject for the students participating in the Stipendium Hungaricum scholarship program in the first two semesters.

The detailed rules related to the admission of the subjects and the completion of the subjects are included in the Study and Examination Regulations!

Please note that curriculum changes are possible!
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